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amministrazione@cert.websolute.it

Da: lucajordan@legalmail.it
Inviato: lunedì 14 settembre 2020 11:56
A: amministrazione
Oggetto: candidatura amministratore / assemblea ordinaria azionisti websolute spa del 

21/09/2020
Allegati: CV Fabio Musso sett 20.pdf; Candidatura Accettazione Fabio Musso.pdf; BIGLIETTO 

PARTECIPAZIONE ASSEMBLEARE WEBSOLUTE GIORDANO LUCA.pdf; Carta identità 
Fabio Musso.pdf; patente guida LUCA GIORDANO.pdf; tessera sanitaria con codice 
fiscale LUCA GIORDANO.pdf; Tessera sanitaria Fabio Musso.pdf

Buongiorno 

Formulo la presente in riferimento all’assemblea azionisti websolute spa del 21 Settembre 2020 ore 11:00 e più 
specificatamente sul primo punto dell’ordine del giorno: “nomina di un amministratore ai sensi dell’art. 2386, primo 
comma, cod. civ. e fissazione del relativo compenso, delibere inerenti e conseguenti”. 

In veste di socio con diritto di voto, propongo il seguente candidato Amministratore Indipendente 

Nominativo proposto Dott. Prof. Fabio Musso 

Proposta di Emolumento lordo annuo euro 12.000= (dodicimila/00) 

Allego 

                    Il Curriculum Vitae ed il documento d'identità del Prof Musso a conferma delle caratteristiche personali 
e professionali del candidato. 

                    L'accettazione della candidatura e l’attestazione dei requisiti previsti dalla legge e dai regolamenti 
applicabili, nonché dei requisiti di indipendenza  
 
La certificazione dell’intermediario in riferimento alla comunicazione attestante la legittimazione del 
sottoscritto a partecipare all'assemblea. 

Cordiali saluti 

Luca Giordano 

 
 
-- 
------------------- 
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Il sottoscritto Musso Fabio, nato a Pesaro, il 27-03-1960 residente a Cattolica (RN),  via Deledda 8A, 
consapevole che le dichiarazioni mendaci sono punite ai sensi del codice penale e delle leggi speciali in 
materia (art. 76 del D.P.R. 28.12.2000 n. 445),  dichiara:  

 
 

CURRICULUM VITAE DI FABIO MUSSO 
 
 
RECAPITI 
Dipartimento di Economia, Società, Politica (DESP) 
Scuola di Economia 
Via Saffi, 42 
61029 Urbino (PU) 
Tel.: 0722.305.522 (Diretto) 
0722.305.509/510/507 (Segreteria) 
Cell.: 335-6486282 
E-mail: fabio.musso@uniurb.it 
Skype: fabioskype15  
 
 
 
 FORMAZIONE 
 
- Diploma di maturità scientifica presso il Liceo Scientifico Statale "G. Marconi" di Pesaro, 1979. 

- Laurea in Economia e Commercio presso l’Università degli Studi di Urbino, 1987. 

- Master in direzione aziendale presso la Scuola Superiore del Commercio, Turismo e Servizi di 
Milano, 1991. 

 
 
POSIZIONE ATTUALE 
 
- Professore Ordinario settore scientifico-disciplinare SECS-P/8 Economia e gestione delle imprese, 

presso il Dipartimento di Economia, Società e Politica (dal 1994 al 2001 ricercatore, dal 2001 al 2016 
Professore Associato). 

- Prorettore alle attività di Terza Missione, Università  degli Studi di Urbino Carlo Bo, dal 2014.  

- Presidente Corso di laurea magistrale in Marketing e comunicazione per le aziende presso la Scuola 
di Economia dell'Università di Urbino dal 2008. 

- Docente presso la presso la Scuola di Economia dell’Università di Urbino dal 1998, corsi attualmente 
tenuti: Economia e gestione delle imprese internazionali, Marketing internazionale corso progredito. 

- Membro del collegio docenti del PhD Programme in Global Studies, Università degli Studi di 
Urbino Carlo Bo, dal 2017.  

- Editor in Chief, International Journal of Economic Behavior (IJEB) (http://ijeb.faa.ro/) dal 2012. 

- Associate Editor, International Journal of Applied Behavioral Economics (IJABE) (http://www.igi-
global.com/journal/international-journal-applied-behavioral-economics/49170 (WOS) dal 2011. 

- Membro del Consiglio di Amministrazione di Cosmob S.p.A., Pesaro, dal 2019. 

- Membro del Comitato di Coordinamento e Gestione del Cluster “In Marche”, Ancona, dal 2017. 

- Membro del Consiglio Direttivo di Urbino International Centre, Urbino, dal 2016. 

- Membro del Consiglio Direttivo di Fondazione UNA, Roma, dal 2015. 
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- Membro del CRIET Centro di Ricerca Interuniversitario in Economia del Territorio, Università 
degli Studi di Milano-Bicocca (http://criet.unimib.it/) dal 2017. 

- Membro di Proxenter, Centro di Ricerca in Procurement and Supply Chain – Proxenter, Università 
degli Studi di Roma “Tor Vergata", Dipartimento di Studi Impresa Governo Filosofia 
(www.proxenter.it) dal 2013. 

- Membro di: Società Italiana Di Management (SIMA) dal 2013, European International Business 
Academy (EIBA) dal 2012, Accademia Italiana di Economia Aziendale (AIDEA) dal 2003, Società 
Italiana di Marketing (SIM) dal 2003, Associazione per lo Studio della Piccola e Media Impresa 
(ASPI) dal 1995. 

- Svolge attività di ricerca su temi riguardanti l’internazionalizzazione delle imprese, il marketing, la 
distribuzione commerciale, i distretti industriali, la logistica, il turismo. 

- E’ consulente aziendale e docente in scuole di formazione e master post-universitari in tema di 
marketing e strategia, marketing internazionale, organizzazione aziendale, direzione commerciale. 

 

 
PRECEDENTI ESPERIENZE  
 
- Collaborazione a contratto presso l’Ufficio di Presidenza del Consiglio Regionale delle Marche, 

Ancona, con incarico di analisi economico-finanziarie e studi di settore, dal 1987 al 1988. 

- Responsabile commerciale, Sigla S.r.l., Pesaro (produzione mobili) dal 1988 al 1990. 

- Area Manager presso Citroen Italia S.p.A., Milano, dal 1991 al 1994. 

- Visiting research fellow presso l’Institute for Retail Studies dell'Università di Stirling (UK), nel 
1995. 

- Visiting Professor presso la Technological University of Almaty (KZ) nel 2000. 

- Direttore del Master di I livello in Logistica integrata per l’Est Europa e l’Estremo Oriente 
dell’Università di Urbino, dal 2005 al 2008. 

- Direttore del Corso di Alta Specializzazione "Tecnico Commerciale Italia-Estero" dell'Università 
di Urbino, 2009. 

- Direttore del Master di I livello in International Business Negotiation, nel 2010. 

- Visiting Professor presso la Dunarea de Jos University of Galati (RO) nel 2011. 

- Docente presso la presso la Scuola di Lingue e Letterature Straniere dell’Università di Urbino dal 
1999 al 2017. Corsi di: Marketing internazionale e Strategie di internazionalizzazione. 

- Membro del Direttivo Nazionale e Responsabile Comunicazione della Società Italiana di 
Management (SIMA) dal 2014 al 2017. 

- Membro del Collegio Docenti del Dottorato in Economia & Management, Università degli Studi 
di Urbino dal 2007 al 2017. 

- Membro del Collegio Docenti del Dottorato in Economia Aziendale (Ph.D. Program in 
Management), Università degli Studi di Roma Tor Vergata dal 2009 al 2017. 

- Visiting Professor presso la “Lucian Blaga” University of Sibiu (RO) nel 2017 e nel 2018. 

- Visiting Professor presso la Federal University of Paranà, Curitiba (BR) nel 2018. 

- Docente in corsi di dottorato, master e corsi di alta formazione presso Università e Scuole di 
specializzazione. Fra le principali collaborazioni si ricordano: Università di Bari; Università di 
Camerino; Università di Catania; Università Macerata; Università di Pavia; Università di Roma 
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Sapienza; Università di Roma Tor Vergata; Technological University of Almaty (Kazakhstan); CIS 
(Reggio Emilia); Consorzio Forma Futuro (Parma); Consorzio Roma Ricerche (Roma); Elea 
(Ivrea); Scuola Superiore di Catania, Università di Catania; SIAF (Scuola Internazionale di Alta 
Formazione)/Scuola Superiore Sant’Anna (Volterra); Sistema Moda Italia (Milano); Master Il Sole 
24 Ore Formazione (Roma); Spegea (Bari); Tecnomarche (Civitanova Marche). 

 
ELENCO PUBBLICAZIONI  
 
a) Monografie e libri 

1. Musso F. (1999), Relazioni di canale e strategie di acquisto delle imprese commerciali. Potere e 
stabilità nella grande distribuzione britannica, Lint, Trieste, ISBN: 88-8190-071-8.  

2. Musso F. (2000), Economie distrettuali e canali di distribuzione all’estero. Varietà di percorsi 
delle imprese pesaresi del mobile, INS-EDIT, Genova. 

3. Musso F. (2003), Le relazioni con i mercati esteri delle imprese produttrici di mobili. Sistemi 
distrettuali e canali distributivi, Edizioni Goliardiche, Trieste, ISBN: 88-88171-30-4. 

4. Musso F. (2004), Le relazioni con i mercati esteri delle imprese produttrici di mobili. Nuova 
edizione, Edizioni Goliardiche, Trieste, ISBN: 88-88171-94-0 

5. Cerruti C., Musso F. (2004),  L’integrazione dei distretti industriali fra ICT e logistica. Esperienze 
di imprese marchigiane «eccellenti», Edizioni Goliardiche, Trieste, ISBN: 88-88171-82-7. 

6. Musso F., Bartolucci F., Pagano A. (2005), Competere e radicarsi in Cina. Aspetti strategici e 
operativi, Franco Angeli, Milano, ISBN 88-464-6862-7. 

7. Musso F. (2005), L’impresa commerciale minore in Italia, Cedam, Padova,  ISBN: 
9788813261214. 

8. Musso F. (2007), La modernizzazione del commercio fra centri storici ed entroterra rurale. I 
cambiamenti della distribuzione al dettaglio nella provincia di Pesaro e Urbino, Argalia, Urbino, 
ISBN: 978-88-89731-14-7. 

9. Pepe C., Musso F., Risso M. (2010), SME Food Suppliers versus Large Retailers: Perspectives in 
the International Supply Chains, DSI Essays Series, n. 13, McGraw-Hill, Milano, ISBN: 978-88-
386-6225-6. 

10. Musso F., Cioppi M., Francioni B. (2012), Il settore armiero per uso sportivo, venatorio e civile in 
Italia. imprese produttrici, consumi per caccia e tiro, impatto economico e occupazionale, Franco 
Angeli, Milano, ISBN 978-88-204-0196-2. 

11. Musso F. (2013), Strategie e competitività internazionale delle piccole e medie imprese. Un'analisi 
sul settore della meccanica, Cedam, Padova. ISBN 978-88-13-34409-2. 

12. Musso F., Druica E. (2014) (eds.), Handbook of Research on Retailer-Consumer Relationship 
Development, IGI Global, Hershey, PA pp. 1-589. doi:10.4018/978-1-4666-6074-8. ISBN13: 
9781466660748, ISBN10: 1466660740, EISBN13: 9781466660755. Codice SCOPUS: 2-s2.0-
84945985670 

13. Musso F., Doninotti D., Fulvio F. (2016), Internazionalizzare l'impresa, Confcommercio – AICE, 
Milano.  

14. Musso F., Zucchella A., Pissavino P.C. (2016) (a cura di), Internazionalizzazione e oltre. Le 
imprese italiane e il Sistema Paese fra strategie e realtà competitiva, Cacucci, Bari, ISBN: 
9788866115359. 

15. Fusco G., Musso F. (2018) (eds.), The Technology Transfer Cycle. Linking Societal Needs and 
Innovation. Urbino University Press, Urbino, ISBN: 978-88-31205-00-9. 



 4

16. Musso F., Francioni B. (2919), Marketing per i mercati esteri, Egea, Milano, ISBN 978-88-238-
2281-8. 

17. Musso, F., Druica, E. (2020) (eds.). Handbook of Research on Retailing Techniques for Optimal 
Consumer Engagement and Experiences (pp. 1-571). Hershey, PA: IGI Global. doi:10.4018/978-
1-7998-1412-2. ISBN13: 9781799814122, ISBN10: 1799814122, EISBN13: 9781799814139. 

18. Musso F. (Ed.) (2020), Strategic Decision-Making in International Context. Proceedings of the 1st 
Interdisciplinary Workshop on “Strategic Decision-Making in International Context”, Urbino, 27 
February. Urbino University Press, Urbino. ISBN: 978-88-31205-04-7. 

   
 

b) Articoli su riviste scientifiche 

19. Musso F. (1988), “Internazionalizzazione e piccola impresa: la crisi del comparto marchigiano 
degli strumenti musicali", Piccola Impresa - Small Business, n. 2, pp. 137-148, ISSN: 0394-7947. 

20. Musso F. (1993), "La Qualità Totale nel terziario: problemi e prospettive", Servizi, n. 1. 

21. Pepe C., Musso F. (1994),  "Integrazione europea e distribuzione commerciale: politiche 
comunitarie ed evoluzione del fenomeno", Economia e Diritto del Terziario, n. 1, ISSN: 1593-
9464, pp. 129-175. 

22. Musso F. (1996), "Potere e stabilità nei rapporti di fornitura della grande distribuzione britannica", 
Economia e Diritto del Terziario, n. 3, ISSN: 1593-9464, pp. 971-1011. 

23. Musso F. (2000), “La Qualità Totale nell'impresa turistica”, Prisma, n. 14/15, ISSN 0393-9049, 
ISSNe 2036-5063, pp. 48-59. 

24. Musso F. (2004), “Il sistema distributivo cinese fra tradizione e modernizzazione”, China News, n. 
1, Milano, Franco Angeli, pp. 11-31, ISBN/ISSN: 8846460820 

25. Musso F., Pedini B. (2004), “Prospettive tecnologiche per l’incontro fra domanda e offerta nel 
mercato del lavoro locale”, Prisma, n. 29, ISSN 0393-9049, ISSNe 2036-5063, pp. 91-102. 

26. Cerruti C., Musso F. (2004), “La logistica nei distretti industriali. Scenari di evoluzione per 
l’integrazione delle filiere”, Finanza, Marketing e Produzione, n. 4, vol. 22, ISSN: 1593-2230, pp. 
23-40.  

27. Musso F. (2005), “Le relazioni di guanxi per l’accesso ai business network cinesi”, China News, n. 
3, pp. 21-39, ISBN/ISSN: 8846469267. 

28. Ferrero G., Musso F. (2006), Presentazione del numero monografico di Sinergie su 
“L’internazionalizzazione delle imprese e dei distretti industriali”, Sinergie, n. 69, ISSN: 0393-
5108, pp. XVII-XXIV. 

29. Musso F. (2006), “Strategie di internazionalizzazione fra economie distrettuali e filiere estese”, 
Sinergie, n. 69, ISSN: 0393-5108, pp. 61-85. 

30. Musso F., Risso M. (2006), “Responsabilità sociale d'impresa nelle filiere internazionali della 
grande distribuzione”, Symphonya: Emerging Issues in Management (http://symphonya.unimib.it), 
n. 1, ISSN: 1593-0300. ISBN: 978-88-88381-11-4, pp. 91-107. 

31. Musso F., Risso M. (2006), “CSR within large retailers international supply chains”, Symphonya: 
Emerging Issues in Management (http://symphonya.unimib.it),  n. 1, ISSN: 1593-0319, pp 79-92, 
doi: 10.4468/2006.1.06musso.risso. 

32. Consoli D., Musso F.  (2010), “Marketing 2.0: A New Marketing Strategy”, Journal of 
International Scientific Publications: Economy & Business, Vol. 4, n. 2, ISSN 1313-2555, pp. 315-
325.  
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33. Consoli D., Musso F.  (2010), “Towards the Integration of Enterprise Software:  The Business 
Manufacturing Intelligence”, Journal of International Scientific Publications: Economy & 
Business, Vol. 4, n. 2, pp. 326-336. ISSN 1313-2555.  

34. Musso F. (2010), “Le nuove frontiere del marketing internazionale fra approccio strategico, 
contestualizzazione e interculturalità”,  Mercati e competitività, n.  4/2010, pp. 15-19. ISSN: 1826-
7386, doi: 10.3280/MC2010-004002. 

35. Musso F. (2010), “Innovation in Marketing Channels: Relationships, Technology, Channel 
Structure”, Symphonya: Emerging Issues in Management (http://symphonya.unimib.it), n. 1, pp. 
23-42, ISSN: 1593-0300, EISSN: 1593-0319, doi: 10.4468/2010.1.04musso . 

36. Brondoni S., Musso F. (2010), “Ouverture de ‘Canali di Marketing e mercati globali’”, Symphonya: 
Emerging Issues in Management, n. 1, pp 1-6. ISSN: 1593-0300, EISSN: 1593-0319, doi: 
10.4468/2010.1.01ouverture. 

37. Pepe C., Musso F., Risso M. (2010), “The social responsibility of retailers and small and medium 
suppliers in international supply chains”, Finanza, Marketing e Produzione, n. 3, ISSN: 1593-2230-
5, pp. 32-61. 

38. Musso F. (2010), "Small Retailing, Town Centres and Inland Territories. An “Extended Town 
Centre Management” Perspective", Public Administration & Regional Studies, 3rd Year, n. 2 (6), 
Galati University Press, pp. 37-58. ISSN 2065 -1759. 

39. Musso F., Risso M., Francioni B., (2011) "Grande distribuzione alimentare e criteri di selezione 
dei fornitori nella prospettiva dei piccoli e medi produttori", Mercati e competitività, n. 1, pp. 73-
92, doi: 10.3280/MC2011-001005, ISSN: 1826-7386. 

40. Musso F. (2011), “Relational Dynamics within Vertical Business Networks: The Need for a 
Transdiscplinary Approach”, Analele Universitatii Bucuresti. Seria Stiinte Economice si 
Administrative,  Annals of the University of Bucharest: Economic and Administrative Series, Issue 
5, pp. 131-148, ISSN: 1842-9327. 

41. Musso F., Francioni B. (2012), "Foreign Markets Entry Mode Decision for Italian Small and 
Medium-Sized Enterprises", International Journal of Business and Management, Vol. 7, No. 2, 
January, pp. 3-16. ISSN 1833-3850, E-ISSN 1833-8119, doi:10.5539/ijbm.v7n2p3. 

42. Musso F. (2012), “Technology in Marketing Channels: Present and Future Drivers of Innovation”, 
International Journal of Applied Behavioural Economics (IJABE), vol. 1, n. 2, pp. 41-51. 
doi:10.4018/ijabe.2012040104, ISSN: 2160-9802, EISSN: 2160-9810. 

43. Musso F. (2012), “Prospettive di analisi per l’innovazione nei canali di marketing", Mercati e 
competitività, n. 3, pp. 85-106, doi: 10.3280/MC2012-003005 , ISSN: 1826-7386. 

44. Musso F. (2012), Guest Editorial Preface, Special Issue on Retailer-Consumer Relationships, 
International Journal of Applied Behavioural Economics (IJABE), vol. 1, n. 4, pp. I-III, ISSN: 
2160-9802, EISSN: 2160-9810. 

45. Musso F., Francioni B. (2012), "The Influence of Decision-Maker Characteristics on the 
International Strategic Decision-Making Process: An SME  Perspective",  Procedia - Social and 
Behavioral Sciences, vol. 58, pp. 279-288, ISSN: 1877-0428, doi: 10.1016/j.sbspro.2012.09.100. 
WOS:000312875900031. 

46. Musso F., Francioni B. (2012), "How Do Smaller Firms Select Foreign Markets?",  International 
Journal of Marketing Studies, Vol. 4, No. 6, pp. 44-53, ISSN 1918-719X(Print) ISSN 1918-
7203(Online) , doi: 10.5539/ijms.v4n6p44. 

47. Vissak T., Francioni B., Musso F. (2012) "MVM’s Nonlinear Internationalization: A Case Study",  
Journal of East-West Business, Vol 18, n. 4, pp. 275-300 , ISSN 1066-9868 (Print), 1528-6959 
(Online), doi :10.1080/10669868.2012.736081. Codice SCOPUS: 2-s2.0-84871105215. 
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48. Musso F. (2012), "Editorial", International Journal of Economic Behavior (IJEB), Vol. 2(1), pp. 1-
2, ISSN 2069-5756, EISSN 2285-0430. 

49. Francioni B., Musso F., Pagano A. (2012), "Il ruolo dei consorzi per la valorizzazione del Made in 
Italy nel mercato indiano", Piccola Impresa/Small Business, n. 3, pp. 99-123,  ISSN: 0394-7947. 
doi: 10.14596%2Fpi.34. 

50. Musso F. (2013), "Is Industrial Districts Logistics suitable for Industrial Parks?", Acta Universitatis 
Danubius. Œconomica, Vol 9, No 4, pp. 221-233. Online ISSN: 2067 – 340X, Print ISSN: 2065-
0175. 

51. Musso F., Risso M., (2013) "CSR for retailers' led channel relationships: Evidence from Italian 
SME manufacturers", International Journal of Information Systems and Social Change (IJISSC), 
Vol. 4, n. 1, January-March, pp.21-36, doi: 10.4018/ijissc.2013010102, ISSN: 1941-868X, EISSN: 
1941-8698.  

52. Musso F., Francioni B. (2013), "The Decision-Making Process in International Business Strategies. 
Factors of Influence on Small and Medium Enterprises", International Journal of Applied 
Behavioural Economics (IJABE), Vol. 2, No. 2, April-June 2013, pp. 1-22. doi: 
10.4018/ijabe.2013040101, ISSN: 2160-9802, EISSN: 2160-9810.  

53. Francioni B., Musso F., Vardiabasis D. (2013), "Key decisions and changes in internationalization 
strategies. The case of smaller firms", Journal of Strategic Marketing, Vol. 21, n. 3, pp. 240-259, 
doi: 10.1080/0965254X.2013.790466, ISSN 0965-254X (Print), 1466-4488 (Online).  Codice 
SCOPUS: 2-s2.0-84879694753. 

54. Musso F. (2013), "Editorial", International Journal of Economic Behavior (IJEB), Vol. 3(1), pp. 1-
2, ISSN 2069-5756, EISSN 2285-0430. 

55. Musso F., Francioni B. (2014), "International Strategy for SMEs: Criteria for Foreign Markets and 
Entry Modes Selection”, Journal of Small Business and Enterprise Development (JSBED), Vol. 21, 
n. 2, pp. 301-312, ISSN: 1462-6004, doi: 10.1108/JSBED-10-2013-0149. Codice SCOPUS: 2-s2.0-
84902524936.  

56. Musso F. (2014), "Editorial", International Journal of Economic  Behavior (IJEB), Vol. 4(1), pp. 
1-2, ISSN 2069-5756, EISSN 2285-0430. 

57. Musso F. (2014), "Guest Editorial Preface, Special Issue on Retailer Offer and Consumer 
Behavior", International Journal of Applied Behavioral Economics, Vol. 3(4), pp. i-iii, October-
December, ISSN 2069-5756, EISSN 2285-0430. ISSN: 2160-9802, EISSN: 2160-9810.  

58. Cioppi M.,  Musso F.,  Pencarelli T.,  Savelli E.  (2014), "Economic Crisis and SMEs' behavior: an 
Analysis on the Furniture Sector in Italy", International Journal of Economic  Behavior (IJEB), 
Vol. 4(1), pp. 115-126, ISSN 2069-5756, EISSN 2285-0430. 

59. Musso F. (2014), "La questione dimensionale per le imprese italiane nello scenario competitivo 
globale", Economia e Società Regionale, XXXII (3) 2014, pp. 159-166, DOI:  10.3280/ES2014-
003016, ISSN 1827-2479, ISSNe 2038-6745. 

60. Musso F., Francioni B. (2015), "Agri-Food Clusters, Wine Tourism and Foreign Markets. The Role 
of Local Networks for SME’s Internationalization", Procedia Economics and Finance, 27 (2015), 
pp. 334-343, ISSN: 2212-5671, doi: 10.1016/S2212-5671(15)01004-7. Codice Science Direct: 1-
s2.0-S2212567115010047. 

61. Francioni B., Musso F., Cioppi M. (2015), "Decision-maker characteristics and international 
decisions for SMEs", Management Decision, Vol. 53, n. 10, pp. 2226-2249. ISSN: 0025-1747. doi: 
10.1108/MD-03-2015-0094. Codice SCOPUS: 2-s2.0-84947260937. WOS:000366645100002. 

62. Musso F., Richelieu A., Francioni B. (2016), "The Management of Small Sport Clubs", Revista 
Economica, Vol. 68, n. 5, pp. 121-138, ISSN: 1582-6260. 
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63. Esposito G.F., Musso F. (2016), “Institutional Sustainability of Industrial Policies for Inequalities 
Reduction at the Regional Level”, Analele Universitatii Bucuresti. Seria Stiinte Economice si 
Administrative,  Annals of the University of Bucharest: Economic and Administrative Series, 
Issue 10, pp. 49-75, ISSN: 1842-9327, E-ISSN: 2458-102x. 

64. Musso F., Richelieu A., Francioni B. (2016), "Making small sports clubs manageable and 
economically sustainable - A study on clay target shooting in Italy", Managing Sport and Leisure, 
Vol. 21 n. 5 , pp. 283-299, ISSN: 2375-0472, eISSN: 2375-0480, doi: 
10.1080/23750472.2016.1273791. Codice SCOPUS: 2-s2.0-85012982007. 
WOS:000395322200002.  

65. Vissak T., Francioni B., Musso F. (2017), "The role of network relationships in small wineries' 
internationalization: a case study from Marche, Italy", International Journal of Wine Business 
Research, Vol. 29, n. 1, pp. 37 – 57, ISSN: 1751-1062, , E-ISSN: 1751-1070, doi: 10.1108/IJWBR-
07-2015-0025. Codice SCOPUS: 2-s2.0-85015819669, WOS:000399072900003. 

66. Francioni B., Vissak T. Musso F. (2017), "Small Italian wine producers' internationalization: The 
role of network relationships in the emergence of late starters", International Business Review, vol. 
26, n. 1, pp. 12-22, ISSN: 0969-5931, EISSN: 1873-6149. doi:10.1016/j.ibusrev.2016.05.003. 
Codice SCOPUS: 2-s2.0-84976505188, WOS:000390719400002.   

67. Francioni B., Musso F., Cioppi M. (2017), "International decision processes within SMEs: the 
influence of biological sex and stereotypical gender roles" International Journal of Globalisation 
and Small Business, vol. 9, n. 4, pp. 203-221. doi: 10.1504/IJGSB.2017.10010974. ISSN online: 
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